TECHNIK ORGANIZACJI REKLAMY- charakterystyka zawodu

DLA KOGO?
Jezeli w zyciu kierujesz sie fantazjg i pasja, jestes spostrzegawczy oraz pragniesz rozwijac
swoje talenty - postaw na zawdd z przysztoscia.

UMIEJETNOSCI
Absolwent szkoty ksztatcgcej w zawodzie technik organizacji reklamy powinien by¢
przygotowany do wykonywania nastepujacych zadan zawodowych:
1) organizowania oraz prowadzenia sprzedazy produktéw i ustug reklamowych;
2) organizowania oraz prowadzenia kampanii reklamowej;
3) projektowania oraz wykonywania srodkéw reklamowych.

KWALIFIKACJE
1. Sprzedaz produktow i ustug reklamowych
2. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowej

ZAWODY ZWIAZANE Z TYM KIERUNKIEM:

specjalista do spraw reklamy - agent reklamowy,
projektant grafiki (art designer),

projektant poligrafii

specjalista do spraw marketingu i handlu,
specjalista do spraw public relations,
organizator ustug sprzedazy internetowej,
telemarketer,

autor tekstow i sloganow (copywriter).
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MIEJSCA PRACY TECHNIKOW ORGANIZACJI REKLAMY
2 agencje reklamowe na stanowisku agenta reklamowego,
agencje public relations,
dziaty marketingu firm,
biura ogtoszen i dziaty promocji,
studiach graficznych,
agencje ds. kontaktéw z prasg i ksztattowania opinii publicznej,
wiasna firma.
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KIERUNKI STUDIOW ZWIAZANE Z REKLAMA

+ Grafika - przyktadowe specjalnosci:
v’ grafika projektowa, grafika artystyczna
v’ fotografia
v/ animacja komputerowa i strony www.
v projektowanie wnetrz

+ Dziennikarstwo i komunikacje spoteczna - przyktadowe specjalnosci:
v’ grafika komputerowa w mediach
v dziennikarstwo prasowe
v reklama i public relations

+ Marketing i zarzadzanie.




